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УВЕДЕНО ВПЕРШЕ

	1. Профіль освітньої програми для здобуття

 ступеня магістра за спеціальністю 075 "Маркетинг"

	1. Загальна інформація

	Вищий навчальний заклад та структурний підрозділ
	Факультет економіки та менеджменту Львівського національного університету ветеринарної медицини та біотехнологій імені С. З. Гжицького

	Ступінь вищої освіти
	Магістр

	Тип диплому 
	Диплом магістра, одиничний

	Галузь знань
	07 "Управління та адміністрування"

	Спеціальність
	075 – «Маркетинг»

	Кваліфікація
	Магістр з маркетингу

	Обсяг програми
	90 кредитів (1 рік 6 місяців)

	Організація, що здійснює акредитацію
	Акредитаційна комісія України

	Період акредитації
	Сертифікат серії НД - ІV № 1447119, чинний  до 1 липня 2020 р.

	Рівень програми
	7 рівень Національної рамки кваліфікацій України (НРК).

7 рівень Європейської рамки кваліфікацій для навчання впродовж життя (EQF LLL).

Другий цикл Європейського простору вищої освіти (НРFQ EHEA )

	Передумови
	Вища освіта зі ступенем бакалавр

	Мова викладання
	Українська мова

	Рівень вищої освіти
	Другий (магістерський) рівень

	Інтернет – адреса постійного розміщення опису освітньої програми
	http://lvet.edu.ua/navchalna-robota/osvitni-prohramy.html

	2. Мета освітньої програми

	Підготовка фахівців з маркетингу, які володіють належними компетентностями, необхідними для провадження маркетингової діяльності,  здатні вирішувати управлінські та науково-дослідні завдання.

	3. Характеристика програми

	Предметна

область, напрям
	Управління та адміністрування

	Фокус програми
	Управління маркетинговою діяльністю суб’єкта господарювання 

	Орієнтація

програми
	Професійна. Програма передбачає підготовку фахівця з управління маркетинговою діяльністю та виконання науково-дослідних завдань

	Особливості

програми
	Програма ґрунтується формуванні знань та навичок, необхідних для вирішення завдань стратегічного маркетингу, маркетингового менеджменту, рекламного менеджменту, товарної інноваційної політики

	4. Придатність випускників до працевлаштування та продовження навчання

	 Придатність до працевлаштування 
	Відповідні робочі місця в установах та на підприємствах різних галузей діяльності і організаційно-правових форм. 

	Подальше навчання
	Можливе подальше продовження освіти за третім (освітньо-науковим) рівнем вищої освіти, а також підвищення кваліфікації і отримання додаткової післядипломної освіти  

	5. Викладання та оцінювання

	Викладання та навчання
	Студентоцентроване, проблемно-орієнтоване, інтегроване. Форма проведення занять: лекції, семінари, практичні заняття, консультації, самостійна робота студентів, дослідницько– аналітична практика. 

	Оцінювання 
	Усні та письмові екзамени, заліки, захист звіту з практики, захист курсових робіт, захист дипломної роботи

	6. Програмні компетентності

	Інтегральна компетентність
	Здатність розв’язувати складні задачі і проблеми у галузі управління системою маркетингу або у процесі навчання, що передбачає проведення досліджень та/або здійснення інновацій та характеризується невизначеністю умов і вимог.

	Загальні компетентності
	1. Вміння виявляти, ставити та вирішувати проблеми, здатність приймати обґрунтовані рішення (З1).

2. Здатність до адаптації та дій в нових ситуаціях, генерування нових ідей (креативність) та знань (З2).

3. Здатність управляти, виявляти ініціативу та підприємливість, забезпечувати якість виконуваних робіт (З3).
4. Знання та розуміння предметної області маркетингової діяльності, застосування методів наукового пізнання (З4).
5. Здатність до проведення наукових досліджень, пошуку, оброблення та аналізу інформації (З5).
6. Здатність презентувати результати проведених наукових досліджень, підготувати наукову публікацію (З6).
7. Здатність спілкуватися з науковцями, представниками інших професійних груп різного рівня, вести переговори (З7).

	Фахові компетентності
	1. Бути обізнаним із найновішими теоріями, інтерпретаціями, методами і практичними прийомами маркетингу (Ф1).
2. Здатність критично інтерпретувати результати останніх теоретичних та практичних досліджень у сфері маркетингу (Ф2).
3. Здатність проведення самостійних досліджень та інтерпретації їх результатів у предметній області маркетингу (Ф3).
4. Здатність зробити внесок у розвиток теорії та практики маркетингу (Ф4). 

5. Здатність демонструвати творчий підхід до роботи за фахом (Ф5).
6. Здатність до діагностування різних аспектів маркетингової діяльності ринкового суб’єкта, здійснення маркетингового аналізу та прогнозування (Ф6).
7. Здатність до визначення комплексу ефективних засобів управління маркетинговою діяльністю (Ф7).
8. Здатність розробляти маркетингову стратегію ринкового суб’єкта та шляхи її реалізації з урахуванням міжфункціональних зв’язків (Ф8).
9. Здатність до управління маркетинговою діяльністю ринкового суб’єкта на рівні організації, підрозділу, групи, мережі (Ф9).
10.  Здатність управляти проектами в сфері маркетингової діяльності (Ф10).

	7. Програмні результати навчання

	1. Демонструвати належний рівень знань із найновіших теорій, методів і практичних прийомів маркетингу (Р1).

2. Розуміти зміст наукової і фахової літератури, нові досягнення в маркетинговій теорії та практиці, здійснювати внесок у їх розвиток (Р2).

3. Визначати науково-дослідні задачі, збирати необхідну для їх вирішення інформацію, аналізувати її та формулювати висновки (Р3).

4. Володіти навичками, достатніми для проведення власних досліджень та  прийняття рішень у сфері маркетингу (Р4).

5. Демонструвати вміння розробляти стратегію і тактику маркетингової діяльності, в т.ч. у міжнародному середовищі (Р5).

6. Здійснювати презентації, оприлюднювати результати наукових і прикладних досліджень, маркетингових проектів (Р6).

7. Демонструвати знання наукових засад і розуміння практичних аспектів підвищення ефективності маркетингової діяльності (Р7).

8. Обґрунтовувати зміни і вдосконалення в системі маркетингу, реалізація яких необхідна для отримання позитивних результатів роботи ринкового суб’єкта (Р8).

9. Застосовувати наукові підходи та методи для формування креативних інноваційних рішень у сфері маркетингу (Р9).

10. Використовувати методи міжособистісної комунікації при вирішенні колективних задач, веденні переговорів, наукових дискусій у сфері маркетингу (Р10).

11. Виявляти розуміння сутності та особливостей застосування маркетингових інструментів у процесі прийняття маркетингових рішень (Р11).

12. Розв'язувати складні маркетингові проблеми і вирішувати задачі в умовах невизначеності із застосуванням сучасних управлінських підходів, методів, прийомів (Р12).

13. Використовувати методи маркетингового стратегічного аналізу та інтерпретувати його результати з метою вдосконалення маркетингової діяльності ринкового суб’єкта (Р13).
14. Здійснювати діагностування та стратегічне й оперативне управління маркетингом задля розробки та реалізації маркетингових стратегій, проектів і програм (Р14).

15. Формувати маркетингову систему взаємодії, будувати довгострокові взаємовигідні відносини з іншими суб’єктами ринку (Р15). 

16. Керувати маркетинговою діяльністю ринкового суб’єкта, а також його  підрозділів, груп і мереж, визначати критерії та показники її оцінювання (Р16).

	8. Ресурсне забезпечення реалізації програми

	Кадрове забезпечення
	Усі науково – педагогічні працівники, задіяні до викладання професійно-орієнтованих дисциплін, мають наукові ступені та вчені звання

	Матеріально – технічне забезпечення
	Усі  приміщення відповідають  будівельним та санітарним нормам, повне забезпечення гуртожитками відповідно до потреби, забезпеченість комп’ютерними робочими місцями та прикладними комп’ютерними програмами достатнє для  виконання навчальних планів, соціальна інфраструктура, що включає спортивний комплекс, пункти харчування, медпункт, базу відпочинку

	Інформаційне та навчально – методичне забезпечення
	Належна забезпеченість бібліотеки підручниками та посібниками,  вітчизняними і закордонними фаховими періодичними виданнями відповідного профілю, доступ до джерел Internet, авторські розробок професорсько- викладацького складу.

	9. Академічна мобільність

	Національна кредитна мобільність
	На основі двосторонніх договорів між Львівським національним університетом ветеринарної медицини та біотехнологій імені С. З. Гжицького  та  вищими навчальними закладами України

	Міжнародна кредитна мобільність
	На основі двосторонніх договорів між Львівським національним університетом ветеринарної медицини та біотехнологій імені С. З. Гжицького  та зарубіжними вищими навчальними закладами.

	Навчання іноземних здобувачів вищої освіти
	Можливе після вивчення курсу української мови


2.  Перелік компонент та структурно – логічна схема 
освітньо – професійної програми 
	№
	Компоненти
	Обсяг кредитів  
	Семестр
	Форма підсумк. контролю

	
	
	ЕCTS
	%
	1
	2
	3
	

	1.
	Обов’язкові  навчальні дисципліни
	52
	59
	
	
	
	

	1.1.
	Дисципліни загальної підготовки
	18
	20
	
	
	
	

	1.1.1.
	Глобальна економіка
	5
	
	х
	
	
	Екзамен

	1.1.2.
	Інноваційний розвиток підприємства
	5
	
	
	х
	
	Екзамен

	1.1.3.
	Соціальна відповідальність
	5
	
	х
	
	
	Екзамен

	1.1.4.
	Цивільний захист
	3
	
	
	
	х
	Залік

	1.2.
	Дисципліни професійної та практичної підготовки
	34
	39
	
	
	
	

	1.2.1.
	Стратегічний маркетинг
	6
	
	
	х
	
	Екзамен

	1.2.2.
	Логістичний менеджмент
	5
	
	
	х
	
	Екзамен

	1.2.3.
	Рекламний менеджмент
	5
	
	
	х
	
	Екзамен

	1.2.4.
	Маркетинговий менеджмент
	4
	
	х
	
	
	Екзамен

	1.2.5.
	Дослідницько – аналітична практика
	7
	
	
	х
	
	Захист звіту

	1.2.6.
	Підготовка та захист кваліфікаційної роботи
	7
	
	
	
	х
	Захист магістерської роботи

	2.
	Вибіркові навчальні дисципліни*
	38
	41
	
	
	
	

	2.1.
	Вибіркова дисципліна 1
	4
	
	
	
	х
	Залік

	2.2.
	Вибіркова дисципліна 2
	4
	
	
	
	х
	Залік

	2.3.
	Вибіркова дисципліна 3
	5
	
	х
	
	
	Залік

	2.4.
	Вибіркова дисципліна 4
	5
	
	х
	
	
	Залік

	2.5.
	Вибіркова дисципліна 5
	5
	
	х
	
	
	Залік

	2.6.
	Вибіркова дисципліна 6
	5
	
	х
	
	
	Залік

	2.7.
	Вибіркова дисципліна 7
	5
	
	
	х
	
	Залік

	2.8.
	Вибіркова дисципліна 8
	5
	
	
	х
	
	Залік

	
	Разом
	90
	100
	30
	30
	30
	


*Дисципліни, які можуть вибирати студенти: бренд-менеджмент, методологія прикладних досліджень у маркетингу, комерційна діяльність, маркетингова політика розподілу, товарна інноваційна політика, економіка і організація обслуговуючих кооперативів у сільському господарстві, інтернет-торгівля, фінансовий менеджмент, рекламний креатив, прикладна економетрика, машинна обробка економічної інформації, організація митної справи, основи мерчандайзингу, економіка і організація інноваційної діяльності, економіка сільських територій, методи прогнозування, основи наукового мовлення, діловий етикет.
3. Матриця відповідності програмних компетентностей компонентам освітньої програми

	№
	Компоненти
	Інтегральна
	Загальні
	Фахові

	
	
	
	З1
	З2
	З3
	З4
	З5
	З6
	З7
	Ф1
	Ф2
	Ф3
	Ф4
	Ф5
	Ф6
	Ф7
	Ф8
	Ф9
	Ф10

	1
	Глобальна економіка
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	
	+
	
	
	
	
	
	
	
	

	2
	Інноваційний розвиток підприємства
	+
	
	+
	
	
	
	
	+
	
	+
	
	
	+
	
	
	
	
	+

	3
	Соціальна відповідальність
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	
	+
	
	
	
	
	
	
	
	

	4
	Цивільний захист
	+
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	5
	Стратегічний маркетинг
	+
	
	+
	
	
	
	
	
	+
	+
	+
	+
	
	
	
	+
	
	+

	6
	Логістичний менеджмент
	+
	
	
	
	
	
	
	
	+
	+
	+
	+
	
	
	
	
	
	

	7
	Рекламний менеджмент
	+
	
	
	
	+
	
	
	
	+
	+
	+
	+
	
	
	
	
	
	

	8
	Маркетинговий менеджмент
	+
	
	
	+
	
	
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	+
	
	+
	

	9
	Дослідницько-аналітична практика
	+
	+
	+
	
	+
	+
	+
	
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+

	10 
	Підготовка та захист кваліфікаційної роботи
	+
	+
	+
	
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	
	+
	+
	+
	+
	
	


4 Матриця відповідності програмних результатів навчання відповідним компонентам освітньої програми

	№
	Компоненти
	Р1
	Р2
	Р3
	Р4
	Р5
	Р6
	Р7
	Р8
	Р9
	Р10
	Р11
	Р12
	Р13
	Р14
	Р15
	Р16

	1
	Глобальна економіка
	
	+
	
	
	+
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2
	Інноваційний розвиток підприємства
	
	+
	
	
	
	
	
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	

	3
	Соціальна відповідальність
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	+
	
	
	
	
	
	

	4
	Цивільний захист
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	+
	

	5
	Стратегічний маркетинг
	+
	+
	
	+
	+
	+
	+
	
	
	
	+
	
	+
	+
	
	

	6
	Логістичний менеджмент
	+
	
	
	
	
	+
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	7
	Рекламний менеджмент
	+
	+
	
	+
	
	+
	+
	
	
	+
	+
	
	
	
	+
	

	8
	Маркетинговий менеджмент
	
	
	
	
	
	+
	
	
	
	+
	
	+
	
	
	
	

	9
	Дослідницько-аналітична практика
	+
	
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	
	+
	+
	+
	+
	
	+

	10
	Підготовка та захист кваліфікаційної роботи
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	
	


5. Державна атестація

Атестація магістра з маркетингу здійснюється у формі публічного захисту кваліфікаційної роботи. Атестація здійснюється відкрито і публічно, завершується видачею документів встановленого взірця  про присудження ступеня магістра з маркетингу.









