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Консультації за графіком  

 

1. Анотація дисципліни 
В умовах висококонкурентного ринкового середовища успішна діяльність закладів 

освіти можлива лише за умови розробки та провадження маркетингової стратегії розвитку, 

основу якої складає орієнтація на попит, формування конкурентоспроможної пропозиції та її 

маркетинговий супровід. Практика застосування маркетингових технологій у процесі 

надання освітніх послуг є важливою компонентою підготовки висококваліфікованих 

викладачів закладів освіти. 

 

2. Мета та завдання дисципліни 
Мета: формування системи знань концептуальних основ маркетингу освітніх послуг 

та набуття практичних вмінь, навичок використання сучасних маркетингових технологій в 

діяльності закладів освіти з метою підвищення їх конкурентоспроможності на ринку освітніх 

послуг. 

Завдання: вивчення категорій, систем та алгоритмів маркетингу освітніх послуг; 

окреслення особливостей застосування методів, прийомів та інструментів маркетингу в 

діяльності організацій сфери освітніх послуг з метою підвищення їх 

конкурентоспроможності на ринку; набуття практичних навичок системного дослідження та 

прогнозування ринку освітніх послуг, розробки маркетингових стратегій закладів освіти та 

інструментів їх реалізації, розв’язування конкретних маркетингових завдань та приймання 

обґрунтованих рішень; виховування здатності до творчого пошуку напрямів та резервів 

удосконалення маркетингової діяльності закладів освіти  тощо. 

 

3. Пререквізити  
Вивчення навчальної дисципліни «Маркетинг освітніх послуг» ґрунтується на таких 

засвоєних навчальних дисциплінах: «Філософія освіти та педагогічна етика», «Законодавство 

в галузі», «Психологія вищої освіти», «Педагогіка вищої освіти», «Інформаційно-

комунікаційні технології в освіті», «Освітній менеджмент». 

 

4. Постреквізити   
Навчальна дисципліна передує таким освітнім компонентам, як магістерська практика 

та написання кваліфікаційної роботи. 



5. Результати навчання. Відповідно до освітньо-професійної програми «Освітні, 

педагогічні науки» вивчення дисципліни забезпечує набуття здобувачами таких 

компетентностей та програмних результатів навчання: 

Інтегральна компетентність Здатність розв’язувати проблеми, задачі 

дослідницького та/або інноваційного характеру у 

сфері освітніх, педагогічних наук. 

Програмні результати навчання Знати основні категорії маркетингу освітніх послуг, 

концептуальні основи та сфери його застосування. 

Вміти досліджувати ринок освітніх послуг, 

прогнозувати ринкові тенденції, розробляти та 

застосовувати маркетинговий інструментарій, 

оцінювати його ефективність, приймати рішення в 

складних та непередбачуваних умовах. 

 

6. Опис навчальної дисципліни 

Найменування показників 

Всього годин 

Денна форма 

здобуття освіти 

Заочна форма  

здобуття освіти 

Семестр 3 3 

Кількість кредитів/годин 3,0/90 3,0/90 

Усього годин аудиторної роботи 12 12 

в т.ч.:   

- лекційні заняття, год. 6 6 

- практичні заняття, год. 6 6 

- лабораторні заняття, год. - - 

- семінарські заняття, год. - - 

Усього годин самостійної роботи 78 78 

Форма підсумкового контролю Залік 

 

7. Дидактична карта дисципліни 

Назви тем 

Кількість годин 

денна форма  

здобуття освіти (ДФЗО) 

заочна форма  

здобуття освіти (ЗФЗО) 

усього  у тому числі усього  у тому числі 

л п лаб інд с.р. л п ла

б 

інд с.р. 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 

Тема 1. Маркетинг 

освітніх послуг та 

його сучасна 

концепція 

6 2 2   2 6 2 2   2 

Тема 2. Ринок 

освітніх послуг 

8 2 2   4 8 2 2   4 

Тема 3. 

Маркетингові 

дослідження ринку 

освітніх послуг 

14 2 2   10 14 2 2   10 

Тема 4. 

Маркетингова 

товарна та цінова 

політика закладу 

освіти 

8 - -   8 8 - -   8 



Тема 5. 

Маркетингова 

політика комунікацій 

у сфері освітніх 

послуг 

6 - -   6 6 - -   6 

Інші види 

самостійної роботи 

48     48 48     48 

Усього годин  
90 6 6   78 90 6 6   78 
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